
Mēs strādājam, pamatojoties  uz ISO 9001:2015 kval itātes vadības standart iem.

M ĀJAS L A PAS
AUDITA PL Ā N I

Nepieciešamības gadī jumā auditu var  veikt  veidojot  indiv iduālu audita plānu
atbi lstoši  uzņēmuma mērķiem un vajadzībām.
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SATURS

Mājas lapas tehniskā anal īze

Mājas lapas drošības anal īze

Anal īt ikas esamības pārbaude

Mājas lapas v izuālā testēšana populārāko pārlūkprogrammu 
pēdējo 6 mēnešu versi jās

Testēšana dažādās izšķirtspējās

Dizaina anal īze

Attēl i /v ideo anal īze

Satura anal īze

Biežāk uzdoto jautājumu sadaļas  anal īze 

Bloga anal īze   

Konversi jas  un l ietojamība,  tās  anal īze   

JŪSU AKTIVITĀTES INTERNETĀ UN TO

SALĪDZINĀ JUMS AR GALVENA JIEM KONKURENTIEM
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SEO (atrodamība meklētājos)

Google My Business

Google Ads konkurentu anal īze

Facebook konkurentu akt iv itātes anal īze

Instagram konkurentu akt iv itātes anal īze

LinkedIn konkurentu akt iv itātes anal īze

Youtube konkurentu akt iv itātes anal īze

Citas  mārketinga akt iv itātes un to atspoguļojums internetā,  anal īze

Uzticamības anal īze

Tirgus izpēte
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Mājas lapas ātrdarbība

Mājas lapas izmērs (MB)

Bojāt ie  l inki  (404)

Linku atpazīstamība (Fr iendly  URLs)

GZIP kompresi ja

Koda minifikāci ja

robots.t xt  esamība

XML Sitemap esamība

CMS versi ja

WP Spraudņu versi jas

Pogu darbība

Saišu darbība

Lauku val idāci ja

M Ā J A S  L A P A S  T E H N I S K Ā  A N A L Ī Z E

SSL sert ifikāts

Vīrusu un ievainojamību pārbaude

E-pastu pr ivātums

Ievaddatu val idāci ja

Owasp top 10 audits

M Ā J A S  L A P A S  D R O Š Ī B A S  A N A L Ī Z E    

Google Analyt ics

hotjar

Form-analyt ics  r īks

A N A L Ī T I K A S  E S A M Ī B A S  P Ā R B A U D E    

S U D R A B S Z E LT SB R O N Z A



S U D R A B S Z E LT S

Google Chrome

Firefox

Safar i

Opera

Internet Explorer

Microsoft  Edge

1920 x 1080

1768 x 992

1680 x 1050

1600 x 1024

1600 x 900

1440 x 900

1366 x 768

Ekrāna izmēros (4”-12”)

T E S T Ē Š A N A  D A Ž Ā D Ā S  I Z Š Ķ I R T S P Ē J Ā S

B R O N Z A

Oriģinal itāte,  indiv idual itāte

Kontrastējošu krāsu izmantojums

Uztveramība

Krāsu un elementu saskaņotība 
ar  uzņēmumu

Favicon esamība

Logo novietojums

D I Z A I N A  A N A L Ī Z E    
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M Ā J A S  L A P A S  V I Z U Ā L Ā  T E S T Ē Š A N A  P O P U L Ā R Ā K O  P Ā R L Ū K P R O G R A M M U  P Ē D Ē J O
6  M Ē N E Š U  V E R S I J Ā S    

Kval itātes pārbaude

Oriģinal itāte,  autentiskums

Saskaņotība ar  produktu

A T T Ē L I / V I D E O  A N A L Ī Z E    
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S U D R A B S Z E LT S

Alt  tekst i

Optimizāci ja

Kļūdas,  neeksistējoši  attēl i

Fonts un burtu l ie lums

Gramatikas un st i la  k ļūdas

Satura un fona kontrasts

Apjoms

Dubl ikāci ja

Atbi lst ība uzņēmumam un 
produktiem

Strukturizāci ja

Pārskatāmība,  lasāmība

Virsrakstu precīzums

Izgl ītojoša,  noderīga informāci ja

Oriģināl itāte

Piemērotība mērķauditori ja i

Atslēgvārdu izmantojums

Iekšējo un ārējo saišu 
izmantojums

Kļūdas

Landing lapu satura atbi lst ība 
reklāmai

S A T U R A  A N A L Ī Z E

B R O N Z A

A T T Ē L I / V I D E O  A N A L Ī Z E    

Apmeklētāju vajadzību 
atspoguļojums

Jautājumu dažādums

Atjaunošana

Skaidr ība,  t icamība

B I E Ž Ā K  U Z D O T O  J A U T Ā J U M U  S A D A Ļ A S  A N A L Ī Z E  
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S U D R A B S Z E LT SB R O N Z A

Uzmanību piesaistoši  rakst i

Izgl ītojoši ,  noderīgi  rakst i

Oriģināl i  rakst i

Uzticams saturs

Uzrunājoši  v irsrakst i

Atbi lstoši ,  labas kval itātes 
v izuāl ie  elementi

Izmantoti  labi ,  atbi lstoši  
ats lēgas vārdi

Piet iekams apjoms

C TA poga katra raksta beigās

Iespēja dal īt ies  ar  rakst iem
soc.  t īk los

B L O G A  A N A L Ī Z E

Strukturizāci ja  (mājas lapā,  
navigāci jā  un katrā lapā)

Lapas mērķa skaidr ība un tā 
sasniegšanas ceļš

Meklēšanas logs

Navigāci ja

Uznirstoši  reklāmas logi

Meklēšanas logs

Kontaktēšanās veidi

Formās prasītā  informāci ja

C TA pogas

Tiešā zvanīšana,  uzspiežot uz 
numura

Konversi jas  pi ltuve (Conversion 
Funnel)

Uzmanību novērsoši  elementi

K O N V E R S I J A S  U N  L I E T O J A M Ī B A ,  T Ā S  A N A L Ī Z E
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JŪSU AKTIVITĀTES INTERNETĀ UN 
TO SALĪDZINĀJUMS AR 

GALVENAJIEM KONKURENTIEM

S U D R A B S Z E LT S

Pozīc i jas

Meta Tit les  ( lapu nosaukumi 
meklētājprogrammās)

Meta Descr ipt ions ( lapu aprakst i  
meklētājprogrammās)

Atpakaļsaites (backl inks)

Dal īšanās reizes ar  mājaslapas 
saturu sociāla jos t īk los

S E O  ( A T R O D A M Ī B A  M E K L Ē T Ā J O S )

Esamība

Datu precīzums

Atspoguļotā informāci ja

Vizuālā pievi lc ība

G O O G L E  M Y  B U S I N E S S

B R O N Z A

Esamība

Pozīc i jas  uz galvenaj iem 
atslēgvārdiem

Reklāmu tekst i

Piemērotu Google Ads formātu 
izmantojums

Remārketings

Vizuālā pievi lc ība

G O O G L E  A D S  K O N K U R E N T U  A N A L Ī Z E
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S U D R A B S Z E LT S

Esamība

Aktiv itāte

Sekotāju skaits

Reklāmas

Remārketings (FB pixel is)

Vizuālā pievi lc ība

F A C E B O O K  K O N K U R E N T U  A K T I V I T Ā T E S  A N A L Ī Z E  

Esamība

Aktiv itāte

Sekotāju skaits

Reklāmas

Vizuālā pievi lc ība

I N S T A G R A M  K O N K U R E N T U  A K T I V I T Ā T E S  A N A L Ī Z E

B R O N Z A

Esamība

Aktiv itāte

Sekotāju skaits

Vizuālā pievi lc ība

L I N K E D I N  K O N K U R E N T U  A K T I V I T Ā T E S  A N A L Ī Z E

Esamība

Aktiv itāte

Sekotāju skaits

Vidējais  v ideo skatī jumu skaits

Vizuālā pievi lc ība

Y O U T U B E  K O N K U R E N T U  A K T I V I T Ā T E S  A N A L Ī Z E
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S U D R A B S Z E LT S

Uzņēmuma reputāci jas  
monitorings internetā

Dal ība konferencēs,  semināros 
u.c .  pasākumos,  par  kuriem 
informē digitāla jā  v idē

Pasākumu atbalsts ,  
sponsorēšana

E-pasta mārketings

C I T A S  M Ā R K E T I N G A  A K T I V I T Ā T E S  U N  T O  A T S P O G U Ļ O J U M S  I N T E R N E T Ā ,  A N A L Ī Z E    

Atsauksmes

Kl ientu logo

Maksājumu veidi

Kval itātes apl iecinājums

Portfol io,  case study

Skaidr i  noteikumi

Faktu pierādī jums

Google atsauksmes

U Z T I C A M Ī B A S  A N A L Ī Z E    

B R O N Z A

Galveno atslēgvārdu anal īze

Pi lnā atslēgas vārdu anal īze 
v ietējā  t irgū

Nozares tendences

Konkurentu piedāvājums

Pi lnā atslēgas vārdu anal īze 
eksporta t irgos

Konkurentu sociālo t īk lu kontu 
anal īze

Konkurentu mājas lapu anal īze 
pēc galvenaj iem SEO un CRO 
parametriem

Klientu vajadzību un problēmu 
anal īze

T I R G U S  I Z P Ē T E
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C I T A S  M Ā R K E T I N G A  A K T I V I T Ā T E S  U N  T O  A T S P O G U Ļ O J U M S  I N T E R N E T Ā ,  A N A L Ī Z E    

SAZINIES AR MUMS
l a i  s a ņ e m t u  p r i e k š l i k u m u s  J ū s u  m ā j a s  l a p a s  e f e k t i v i t ā t e s

p a a u g s t i n ā š a n a i !

KRISTAPS BUNTS
P r o j e k t u  v a d ī t ā j s

+ 3 7 1  2 7 6 7 7 3 9 9

i n f o @ s e m . l v

w w w . s e m . l v

S I A  " S E M . LV "

B r u ņ i n i e k u  i e l a  7 2 a - 3 6 ,  R ī g a ,  LV - 1 0 0 9


