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DIZAINA STILA PIEMĒRI 

WEB TENDENCES



METRO  DIZAINS

• Metro ir  Microsoft  dizaina valoda.  Tas ir  koncepts,  kas 
veidots,  la i  mainītu operētājs istēmas konstrukci ju un loģiku.  
Sākotnēj i  dizains t ika aizgūts no ceļa z īmēm un norādēm, jo tās sevī  
pauž l ielu konkrētību un ir  v iegl i  nolasāmas.  

• Līdzīgi  kā ceļa z īmes,  metro funkci ja  ir  l ietotāju vai  kl ientu prasmīgi  izvadāt 
l īdz informāci jai ,  ko tas vēlas atrast.  

• Sti lu un tā īpatnības izmanto teju visās mājaslapās,  kombinējot tā konceptu
  ar  dažādiem cit iem sti lu paveidiem .

S A P R O T A M S

saprotama s istēma
ļauj  v iegl i  atrast  
meklēto
'

P Ā R B A U D Ī T S

akcents t iek l ikts  uz  
vienkaršību,  ļaujot  
l ietotājam neapjukt'



KLASISKS STILS

• Šāds st i ls  ļauj  pats par sevi  runāt.  Tam parasti  piemīt  
noteikta krāsu gamma, niansēts fonta l ietojums un 
augstas kval itātes attēl i .

• Klasiskais  st i ls  bieži  t iek izmantots,  la i  pārdotu augstas 
kval itātes pakalpojumus un preces.  

• Šāda st i la  l ietojums pauž uzņēmuma statusu,  tādā veidā ļaujot
kl ientam iz just  kārdinājumu un vēlmi iegūt tādu l īmeni  jeb nozīmīgumu.

 

• Klasisku st i lu ar ī  iepējams definēt kā i lgmūžību,  jo tas savā no teiktībā 
  neprasa tā biežu atjaunināšanu.

S T A T U S S

šādu st i lu  nav vajadzība 
at jaunot pēc 
jaunākajām tendencēm

G R E Z N Ī B A

svar īgākā vērt ība,  ko 
st i ls  ļauj  paust  i r,
uzņēmuma pieredze



KORPORATĪVS STILS

• Korporatīvu st i lu izmanto uzņēmumi,  kuru mājaslapās 
nepieciešams izvietot l ielu daudzumu informāci jas.  
Visbiežāk tās ir  s l imnīcu,  universitāšu un citu l ielu uzņēmumu 
web lapas,  kuru galvenais  mērķis  ir  nepieļaut,  ka lapas 
l ietotājs  apmaldās informāci jas  plašumos.  

•  St i lu veido vienkāršas,  patīkamas un pierastas krāsu gammas.  Informāci jas  
bloki  parasti  t iek sakārtoti  pēc to nozīmīguma,  la i  lapas l ietotājs  varētu brīvi
navigēt mājaslapā un rast  atbi ldi  uz nepieciešamo.

S A K Ā R T O T S 

šāds st i ls  ļauj  neapjukt
informāci jā ,  kas  t iek
piedāvāta kl ientam
'

T I E Š S

konkrēts  bloku 
sadal ī jums ļauj  ātr i
or ientēties  lapā'



KOMERCIĀLS STILS

• Visbiežāk komerciāla t ipa mājaslapas t iek izmantotas 
katru dienu,  un tās ģenerē l ielu daudzumu informāci jas.  
Ņemot vērā faktu,  ka t ieši  web lapa ir  galvenais  peļņas 
avots,  l īdz ar  to ir  nepieciešams dizains,  kas ļauj  tam ātri  
pielāgoties kl ienta vēlmēm un prasībām. 

• Mājaslapu st i ls  i r  ļoti  konkrēts,  la i  kl ients spētu ātr i  or ientēties un 
atrast  meklēto.  Akcenti  t iek l ikt i  uz virsrakstiem, piedāvājumiem un 
uzņēmumam aktuālo informāci ju.  Šādu st i lu izmanto t ie uzņēmumi,  
kas piedāvā iegādāties preces t iešsaistē.  

S A P R O T A M S

akcents t iek l ikts  uz
uzņēmumam aktuālo
informāci ju

K O N K R Ē T S

st i la  galvenais  mērķis
i r  p iesaist īt  pircējus
iepirkt ies  web lapā'

'



REĀLISMS

 Galvenā reāl isma pazīme ir  fokusēta uzmanība 
uz attēlu.  Tā var  būt bi lde,  produkta renderis  vai  
pat video.

 Sti lu var  raksturot kā skaidru,  saprotamu un t īru.  Kl ientam tiek radīta uztic ība,  
ka redzamais t iks  ar ī  saņemts.  

 ,  

 Mūsdienās viens no aktuālākaj iem web dizaina st i l iem.

•  Saista uzmanību ar  l ielu virsrakstu un akcenta krāsu izmantošanu,
  la i  bagātinātu bi ldē redzamo. 

S K A I D R S
t iek izmantoti  l iel i
v irsraksti  un 
krāsu konkrētība

S A P R O T A M S

reāl ist isku attēlu
izmantošana



AKCENTĒTS  “FONTS”

 Viena no svarīgākajām sti la  pazīmēt ir  l ielu 
  v irsrakstu l ietojums,  kas t iek akcentēts ar  spi lgtu 
  akcenta krāsu,  tādejādi  izceļot uzņēmuma 
  produktu un vīz i ju.

 Sti lā  parasti  valda minimālisms,  la i  kl ienta uzmanību t iktu vērsta t ikai  uz tekstu.

 Mūsdienās š is  st i ls  kļūst  aizvien plašāk izmantots web dizaina pasaulē.  

•  St i lu parasti  izmanto,  ja  uzņēmums cenšas piedāvāt kl ientiem kādu pasākumu, 
apmācības vai  c itu netaustāmu preci ,  ko nevar aptvert  bi ldēs.  

K O Š S
izmanto fontus
akcentējot produkta 
nosaukumu

I Z A I C I N O Š S

sti lā  figurē spi lgti
akcenti  gan krāsu,  gan
tā fontu izvēlē.



“FLAT” DIZAINA STILS
Galvenā sti la  iezīme ir  divdimensionālas 

i lustrāci jas,  pogas un cit i  parametri ,  kuri  veido 
priekšstatu,  ka atrodas vienā plaknē.  

Sti ls  sāka attīst īt ies l īdz ar  2015.  gadu,  kad lēnām, l īdz š im akcentētā 

tr īsdimensional itāte,  sāka kļūt pārāk plaši  izmantota web dizainā.  

 L ielākā daļa grafikas elementu ir  plaši  pieejami l ietošanai ,  l īdz ar  to tas paātrina 

web dizaina izveidi .  

Saista uzmanību ar  tā vienkāršumu, ļaujot akcentu l ik  uz piedāvāto 

pakalpojumu.

2 D
galvenais  st i la  akcents
ir  divdimensional itāte

reāl ist isku attēlu
izmantošana.

V I E N K Ā R Š S



MINIMĀLISMS

• Minimālist isks jeb Skandināvu st i ls  z ināms jau kādu
laiku.  Tas savu estētiku slēpj  v ienkāršībā,  neuzspiestā krāsu 
gammā un vēsos toņos.

• Sti ls  ļauj  fokusēties uz galveno -  uzņēmumam piedāvāto pakalpojumu.

•  Mūsdienās st i lu izmanto plaši  grafiskajā dizainā,  jo  tas neprasa garu 
izveides procesu.

• Sti lu parast izmanto, ja uzņēmuma vizuālais  koncepts ir  askētisks un vērsts  
  uz vienkāršību un skaidrību.  

S A P R O T A M S

nel iela is  daudzums 
detaļu ļauj akcentēt 
svarīgāko 

V I E G L S

t iek izmantoti  
vienkārši  dabas toņi  
un krāsu gammas'



RETRO
• Aizvien l ielāku popular i tāti  mūsdienās gūst senāku st i lu

ieviešana.  Vai  t ie  būtu pagājušā gadsimta 60. ,  vai  80.  gadi ,  
st i l i  ļauj  kl ientam atgriezties domās par piedzīvoto.  

• Sti lā  bieži  t iek izmantotas senas bi ldes, i lustrāci jas  un vecmodīgi  fonti
 la i  st i lu  web lapā padarītu acīmredzamāku.

• Šāda st i la  l ietojums pauž uzņēmuma pieredzi ,  kas bieži  
vien kl ientam ir  svarīgākā uzņēmuma vērtība.  

• Retro st i la  web lapu skaits  ir  sal īdzinoši  nel iels ,  
l īdz ar  to kl ientu tas spēj  ar ī  piesaist ī t  ar  savu oriģinal itāt i .  

I L G M Ū Ž Ī G S

šādu st i lu  nav vajadzība 
at jaunot pēc  
jaunākajām tendencēm

P I E R E D Z E

svar īgākā vērt ība,  ko 
st i ls  ļauj  paust,  i r
uzņēmuma pieredze

'



ILUSTRATĪVS STILS

• Aizvien vairāk web dizainā sāk figurēt un parādīt ies
i lustratīvs  st i ls .  Tā galvenā priekšrocība ir  tā  oriģinal itāte ,
kas l īdz ar  to ar ī  pauž uzņēmuma moderno pieejamu kl ientam .

• Sti lā  bieži  t iek izmantotas vienotas krāsu gammas,  papildinot  sti la
estētiku .

• Galvenais  st i la  trūkums ir  fakts,  ka tā izstrādei  nepieciešams laiks,  la i  spētu
uzzīmēt katru nepieciešamo i lustrāci ju .

• Šāds st i ls  piesaista kl ientu un noteikti  pal iek atmiņā,  jo  nav  vēl  izplatī j ies
web dizaina pasaulē un ir  relatīvi  jauns .

O R  I Ģ I N Ā L  S

st i ls  galvenokārt  
pārsteidz ar  
neredzētām grafikām
'

N I E N S Ē T S

tas  ļauj  parādīt  
uzņēmuma vērību
pret detaļām'



!
T O Ņ U   N I A N  S E S

l ie lāka uzmanība mūsdienu
web dizainā t iek piešķirta
toņu gradāci jām un saskaņa i

I L U S T R Ā C I J A S

ar grafikas pal īdzību a izvien 
biežāk sāk aizvietot foto
attēlus,  iegūstot daudz 
or iģinālāku izskatu

A S I M E T R I J A

aizvien biežāka parādība
web dizainā ir  as imetr isku
laukumu izmantošana un
visrakstu nobīde

'



T O Ņ U   N I A N  S E S

l ie lāka uzmanība mūsdienu
web dizainā t iek piešķirta
toņu gradāci jām un saskaņa i

T O Ņ U   M A I Ņ A

popular itāt i  gūst  gradienta 
maiņa no dažādām akcenta 
krāsām, dodot web lapai  
pārdomātāku izskatu

M O B I L Ā    Ē R A

aizvien l ie lāks c i lvēku skaits  
web lapas aplūko telefonā,
kas l iek pievērst  l ie lāku
uzmanību mobila jām versi jām

'

G R A F I K A S
S P Ē K S

dažādi  grafikas paņēmieni  
ļauj  vērst  uzmanību uz 
svar īgu informāci ju




